Dostepnos$c¢ cyfrowa na stronie
i w sklepie internetowym — krétkie
objasnienie i checklista

Struktura tresci

Logiczne i czytelne utozenie tresci na stronie pozwala uzytkownikom tatwo zrozumie¢ jej uktad
i szybko odnalez¢ informacje.
[J Kazda strona ma jeden nagtéwek H1 (tytut), jasno okreslajgcy jej gtéwny temat
[0 Tres¢ jest zorganizowana hierarchicznie (od géry do dotu )z uzyciem nagtéwkow H2,
H3, H4 itd. (podtytuty)
[ Tekst jest podzielony na krétkie, zrozumiate akapity, poprzedzone nagtéwkami
[J Oddzielaj bloki tekstu (nagtéwek + akapit) wiekszg przerwg, aby poprawic¢ czytelnos¢

i skanowalnos¢ tresci

Teksty alternatywne dla obrazéw

Opisywanie zawartosci obrazow dla os6b niewidomych lub niedowidzacych, a takze

w sytuacjach, gdy grafika sie nie zataduje.

[J Wszystkie obrazy muszg miec tekst alternatywny (alt)

[J Opisy (alt) sg unikalne i trafnie oddajg zawartos$¢ lub funkcje obrazu
[J Banery nawigacyjne/promocyjne majg alt opisujgcy cel lub oferte
[J lkony maja alt wyjasniajacy ich funkcje (np. ,Dodaj do koszyka”")

[J Obrazy dekoracyjne majg pusty atrybut alt (alt="")



Kontrast

Odpowiednie réznice w kolorach miedzy tekstem a ttem oraz miedzy elementami

interaktywnymi, co utatwia czytanie i nawigacje.

[J Tekst ma odpowiedni kontrast wzgledem tta (min. 4,5:1)

[ Linki majg odpowiedni kontrast wzgledem reszty tekstu (min. 3:1) oraz wzgledem tta
(min. 4,5:1), chyba ze sg podkreslone

[ Przyciski akcji sg wyraznie widoczne na stronie (kontrast przycisku z ttem min. 3:1, tekst
na przycisku z ttem przycisku min. 4,5:1)

[J Menu i nawigacja sg wyraznie zaznaczone i intuicyjne

[J Informacje przekazywane kolorem maja réwniez dodatkowy, alternatywny komunikat
(np. tekst, ikone, znacznik)

[J Wizualny wskaznik aktywnego elementu (fokusu), pojawiajacy sie podczas nawigacji
klawiaturg, musi by¢ wyraznie widoczny, a jego wspoétczynnik kontrastu wynosi

Co najmniej 3:1

Nawigacja klawiaturg

Nawigacja po stronie za pomocg samej klawiatury, co umozliwia petng obstuge uzytkownikom,

ktérzy nie mogg lub nie chcg uzywac myszy.

[J Nawigacja za pomocg klawisza Tab jest logiczna: od lewej do prawej i z gbry na dét
[ Wszystkie interaktywne elementy (linki, przyciski, pola formularzy) sa dostepne
i aktywowane klawiszami Tab, Enter lub spacji
[J Element z aktywnym fokusem klawiatury jest wyraznie zaznaczony (np. ramka
lub zmiang koloru)
[J Na stronie nie ma putapek klawiaturowych - miejsc, z ktérych nie mozna wyjs¢
klawiaturg
[J Caly proces prowadzacy do konwersji (np. kontakt, wypetnienie formularza, zakup)

mozna zrealizowad bez uzycia myszy, wytgcznie klawiszami Tab, Enter i strzatek



Formularze i etykiety

Poprawne projektowanie formularzy ma bezposredni wptyw na doswiadczenie uzytkownika.
Upewnij sie, ze uzytkownicy bez problemu wypetnig wszystkie wymagane pola i zrozumiejg

komunikaty.

[J Kazde pole formularza ma trwale widoczng etykiete

[J Pola wymagane sg wyraznie oznaczone (np. tekstem lub symbolem z opisem,
a nie tylko kolorem)

[J Komunikaty o btedach sg precyzyjne i pomocne (np. "Podaj poprawny adres e-mail"
zamiast "Btagd")

[J Formularz mozna w catosci obstuzy¢ klawiaturg (wtaczajgc checkboxy, listy rozwijane,
przyciski)

[J Pola formularza pojawiaja sie w logicznej kolejnosci (np. imie — nazwisko — e-mail)

Responsywnosé i powiekszenie

Sklep internetowy musi funkcjonowac prawidtowo na urzgdzeniach mobilnych i w réznych
orientacjach. Uzytkownicy powinni mie¢ mozliwos¢ powiekszania strony i tekstu bez utraty

funkcjonalnosci czy problemoéw z uktadem.

[ Sklep ma te samg zawartos¢ i wszystkie funkcje (np. menu) na urzadzeniach mobilnych

[J Wyszukiwarka dziata poprawnie

[ Sklep dziata poprawnie na telefonach i tabletach (trzymanych poziomo i pionowo)

[J Strone mozna powiekszy¢ do 200% i nadal wygodnie z niej korzystac

[J Przy powiekszeniu nie pojawia sie poziomy pasek przewijania, a pozostate elementy nie
Sg uciete

[J Tekst mozna powiekszy¢ bez powiekszania catej strony

[ Przyciski i pola formularzy maja wystarczajgcg wielko$¢ dla ekranéw dotykowych
(minimalny rozmiar to 44 x 44 px)

[J Mozna korzystac z urzgdzen mobilnych z uzyciem czytnika ekranu

[J Sa dostarczone alternatywy dla gestéw (np. strzatki do obstugi galerii zdjec)



Multimedia i animacje

Filmy, slidery i inne elementy multimedialne musza by¢ dostepne dla wszystkich
uzytkownikow. Zadbaj o odpowiednie napisy, kontrole nad odtwarzaniem oraz brak

elementow, ktére mogtyby rozpraszac lub stanowic¢ zagrozenie.

[J Filmy maja napisy, by osoby niestyszagce mogty zrozumiec tres$¢

[J Tresci odtwarzane automatycznie nie majg dzwieku i mozna je tatwo zatrzymac

[ Slidery i karuzele (np. na stronie gtéwnej) maja przyciski ,pauza” i mozna je obstuzy¢
klawiaturg

[J Brak migajgcych elementéw

[J Animacje nie zaktécajg czytania tresci (nie zastaniajg tekstu, nie odciggaja uwagi)

[J Pliki do pobrania sg prawidtowo opisane (zawierajg nazwe, rozmiar, format pliku i jezyk

tresci)



	Dostępność cyfrowa na stronie​i w sklepie internetowym – krótkie objaśnienie i checklista 
	Struktura treści 
	Teksty alternatywne dla obrazów 
	Kontrast 
	Nawigacja klawiaturą 
	Formularze i etykiety 
	Responsywność i powiększenie 
	Multimedia i animacje 

